MISJA BCC 1991

CIAGLE AKTUALNA

Przemowienie Prezesa Business Centre
Pana Marka Goliszewskiego

podczas inauguracyjnego spotkania
Business Centre Club

Na poczatku sprobuje odpowiedzie¢ na py-
tanie, ktore nurtuje chyba nas wszystkich:

,»Czy Business Centre Club ma byé miejscem,
w ktorym w glebokich skorzanych fotelach,
z cygarem w reku, ze szklaneczkg whisky pro-
wadzi sig dyskretne rozmowy o pieniadzach
i polityce?”

Tak! Czyms takim BCC ma by¢ takze.

Ale ma by¢ w pierwszej kolejnosci dynamicz-
na organizacjg reprezentujaca i walczaca o inte-
resy swoich cztonkow. Walczaca o interesy ich
firm. R6éwniez o powodzenie polskiej gospoda-
rki.

Zgromadzili sie w klubie przedstawiciele wie-
lu réznych przedsigbiorstw, reprezentanci roz-
nych interesow.

Ale laczy nas jedno: kazdy z nas prowadzi interesy. A wigc poszukuje zysku.

I kontaktdw, ktére pozwalaja mu ten zysk powigkszyé. Kazdy z nas postuguje sie
przy tym takimi samymi zasadami prowadzenia biznesu. Operuje ta sama
technologia: obrot, przychod, koszty, podatki, zysk, stopa procentowa.

Te same elementy tworza nasz wspolny, podstawowy mianownik — niezalezny
od wielkosci i formy naszego przedsigbiorstwa oraz miejsca jego dzialania.

A wiec mozna powiedziec, ze zebralo sie w BCC grono podobnych do siebie
ludzi, o prawie tozsamym spojrzeniu na sprawy gospodarcze.

W tym miejscu nigjako narzuca si¢ pytanie:

,»W jakim celu zebralo sie to grono?”

Skupiliémy si¢ w Business Centre Club z kilku powodow:

Z pewnoscia dlatego, aby promowaé wlasna firme tak w kraju jak i za granica.
Z takiego miejsca jak BCC jest to latwiejsze i tafsze.

Dlaczego latwiejsze i tansze?

Wiemy dobrze, ile kosztuje reklama w polskiej telewizji i prasie.

Jak olbrzymie pienigdze trzeba wlozy¢ w promocje na Zachodzie by spopulary-
zowaé swoj znak i wiedzg o swoim przedsigbiorstwie.

To stuzy¢ ma pozyskaniu nowego kontrahenta. Otz ci kontrahenci pojawiaja
sie i pojawia¢ si¢ beda w jeszcze wiekszej skali w naszym Klubie. Docieraja tu
prywatnymi kanatami, czgsto zniechgceni — trzeba to wyraznie powiedzieé¢ — bra-
kiem konkretéw na urzgdowym, ministerialnym poziomie.

Te konkrety znajda wsrod cztonkéw BCC: informacie o ich firmach, szczegblo-
we propozycje wspolpracy poparte odpowiednio przygotowana dokumentacja na
temat przedsigbiorstwa.

Prywatne kanaly uruchamia nasz Klub takze w swojej ekspansji na zewnatrz
- ,,za granica”. Te oficjalne, rzadowe, sa czgsto, ze swej natury, powolne i mniej
doktadne. Wiaénie ze wzgledu na owa oficjalnos¢. My bedziemy dziata¢ prywat-
nie, wspomagajac tez nasz rzad — czytaj interes panstwa — niejako oddolnie.

Oznacza to, ze w wyszukiwaniu nowych rynkéw, nowych kontrahentéw. na
$wiecie, bedziemy wykorzystywaé — w pozytywnym tego stowa znaczeniu — nasze
osobiste znajomosci. Tak naprawde wszystko sprowadza si¢ do prywatnych,
osobistych znajomosci.

Bedziemy opiera¢ si¢ w promowaniu naszych intereséw na ludziach, ktdrzy tworzg
organizacje i firmy zagraniczne wymienione w materialach, ktore Panstwo juz
otrzymali m.in. Biuro Zblizania Przedsigbiorstw XXIIT Dyrekcji Generalnej EWG
i siatkg powiazan handlowych, produkeyjnych i finansowych, ktéra tworzy. Chceiat-
bym takze wymieni¢ — jako prezes Polskiej Fundacji Klubu Rzymskiego — kanaly
zwiazane z ta migdzynarodowa organizacja. W Radach i Zarzadach kilkudziesigciu
swiatowych oddzialow Klubu Rzymskiego — tego najbardziej prestizowego miedzy-
narodowego stowarzyszenia wyzszej uzytecznosci — zasiadaja obok przedstawicieli
nauki takze politycy i ludzie interesu: bankierzy, przemyslowcy, handlowcy. To
trzeba wykorzystac. Z nimi bedziemy si¢ kontaktowac. Juz to robimy!

Skupiliémy si¢ w Business Centre Club réwniez po to by sobie pomagaé
wzajemnie. Aby migdzy soba robi¢ interesy, wymienia¢ informacje, ktérych
czesto nie sposob gdzie indziej zdobyé: o naszych mozliwosciach finansowych,
handlowych, produkcyjnych, o nowych potrzebach i ofertach. Aby nie szukaé
pomocy zbyt wysoko — w rzadzie, ani zbyt daleko, poza granicami kraju. Ale
znajdowac ja wsrod nas, sposrod siebie pozyskiwaé partnerow do wspotpracy.
Trzeba trzymac si¢ razem!

Dobrze wszyscy wiemy, jakie znaczenie dla sukcesu ma szybka informacja
i migjsce, gdzie mozna ja zdobyc. BCC - z racji powiazan z Ministerstwem
Przemyslu, Krajowa Izbg Gospodarcza, Departamentem Ekonomicznym Mini-
sterstwa Spraw Zagranicznych 1 wieloma innymi instytugjami i osobami ktére
nimi kieruja — bedzie takim miejscem.

Bedzie takze miejscem wzajemnego $wiadczenia sobie przystug — w pozytywnym
tego stowa znaczeniu. Jasne zasady Kodeksu Honorowego sa tego podstawa.

W szczegolnosci chciatbym w tym miejscu podkreslic §wiadczenia Business
Centre, ktore uruchomilem glownie dla potrzeb Klubu przy PFKR. Jest to

promocja i kojarzenie przedsigbiorstw krajowych z zagranicznymi, pomoc w spo-'

rzadzaniu ekspertyz prywatyzacyjnych, business planow, feasibility studies dla

rozméw z kontrahentami zagranicznymi, wywiad gospodarczy tj. zbieranie szcze-"* * °

golowej informacji o przyszlych partnerach.

MISJA

Y.aczymy ludzi biznesu.
Wspieramy rozwoj gospodarki

WIZJA

JesteSmy prestizowym 1 nowoczesnym klubem przedsigbiorcow,
aktywnie kreujagcym rzeczywistoS¢ gospodarcza. Tworzymy or-
ganizacje kompetentna, etyczng i relacyjng. Wspieramy swoich
cztonkow 1 zapewniamy mozliwosci rozwoju, dzielimy sie wiedza
1 doSwiadczeniem. Integrujemy ludzi biznesu i tworzymy elitarng
przestrzen do nawigzywania wartoSciowych kontaktow.

WARTOSCI

WOLNOSC

swoboda dziatalnoSci gospodarczej, madros¢

1 odpowiedzialno$¢ w prowadzeniu biznesu

ZAUFANIE

wiarygodnosé, lojalnosé, bezpieczenstwo,

uczciwos$¢ wobec siebie i1 innych

ROZWOJ

edukacja, doskonalenie, innowacyjnos¢

RELACJE

otwartos¢, empatia, wsparcie 1 wspOtpraca

SkupiliSmy si¢ w BCC takze i w tym bardzo waznym celu, aby podjaé prébe
reprezentowania interesow polskich przedsigbiorstw wobec naszego spoleczenst-
wa. Oraz wobec naszego parlamentu.

Polski przedsigbiorca — producent, bankowiec, handlowiec — ze swoimi zdol-
nosciami, energia, pomystowoécia i odpornoscia — jest dzisiaj ta lokomotywa,
ktora ciagnie i bedzie dlugo musiala ciagnaé Polske i jej gospodarke. Taka jest
prawda. I konieczno$¢ chwili. Ale tego prze$wiadczenia, o decydujacej roli tej
lokomotywy, w naszym spoleczefistwie nie ma! Przynajmniej w takim stopniu,
w jakim powinno by¢.

BCC ma glosno o tym przypomina¢, krzyczeé nawet. Zmieniaé falszywy obraz
polskiego przedsigbiorcy jako kapitalisty na wizerunek czlowieka, ktory potrafi
zorganizowac prace dla innych — i zwiekszy¢ ich zarobki.

W czasie rosnacego bezrobocia i miskich plac — ma to wielkie i pozytywne
znaczenie spoteczne. I o tym trzeba glosno méwié i pisaé.

Bedzie BCC swoistym lobby gospodarczym wobec rzadu i Parlamentu. Swoje
przedstawicielstwa maja robotnicy zrzeszeni w poteznych zwiazkach zawodowych
i samorzadach. Przedsi¢biorcy, dyrektorzy, biznesmeni wlasnej reprezentacji
i plaszezyzny integrowania si¢ na miare swojego znaczenia nie majg. Wiec "NIC
BEZ NAS O NAS”, bo przegramy. Wsrod cztonkéw Klubu bedziemy wylaniaé
kandydatow na przyszlych postow, senatoréw i ministrow. Bedziemy to robié
w roznej formie. Jedng z nich jest Specjalna Komisja Doradcza. To Komisja dla
Klubu, dla rzadu i dla Sejmu dzialajaca niezaleznie od tego czy rzad i Parlament
beda cheiaty jej stichaé czy tez nie. Niezaleznie od tego czy zasiadaja w nigj
ministrowie i postowie — czy nie zasiadaja. Komisja przedktadajaca swoje opinie
i zadania — co bardzo wazne i uczciwe — z propozycjami wljczenia sie do pomocy
w ich wypehnianiu. W tym przejawia¢ sie bedzie spoleczna rola BCC. Opracowa-
nia Specjalnej Komisji Doradczej beda rysowaé takze optymalny dla Polski
program gospodarczy i budowac przepisy gwarantujace rozwdj przedsigbiorczo-
$ci w naszym kraju.

I oto jest w zasadzie caly sens idei Klubu. Nicodparcie nasuwa sig jednak przy
tym pytanie:

»Czy to wszystko, co tutaj zostalo zaledwie zarysowane, czy to wszystko uda
si¢ przeprowadzi¢? Przeciez tyle juz bylo podobnych planéw i zamierzen!?”

Otoz cheialem z cata odpowiedzialnoscia stwierdzié, ze si¢ uda! Nigdy bowiem
nie zebralo si¢ do tej pory takie grono takich ludzi. Nigdy nie zebral sie taki
potencjal, taki kapital, ktéry méglby prawdopodobnie wykupié potowe dhugow
naszego kraju. Ale to nie wystarczy! Aby osiagnaé¢ zalozone cele, musimy byé
przede wszystkim wytrzymali i cierpliwi.

Jezeli bedziemy w naszych postanowieniach i dzialaniach wytrzymali i cierp-
liwi, to predzej niz myslimy i niz myslg inni staniemy si¢ tym, czym sa podobne
Kluby przede wszystkim w Stanach Zjednoczonych i w Anglii. Czyms naprawde
decydujacym o zyciu gospodarczym i publicznym naszego kraju, o wydarzeniach,
ktére przeciez decyduja o nas.

Warszawa, 21 czerwca 1991
Hotel Marriott



REKLAMA

wr Polpharma

Jestesmy jednym z narodowych czempionéw gospodarczych i najwiekszym polskim producentem
lekéw. Wptywamy na rozwaj polskiej gospodarki w oparciu o wiedze i innowacyjne technologie.
Naszym mottem jest hasto ,Ludzie pomagajg Ludziom”. Od 85 lat cieszymy sie zaufaniem lekarzy,
farmaceutéw i pacjentow, wytwarzajac leki wysokiej jakosci, bezpieczne i skuteczne.

Jestesmy
dumni

2 Nasz2ego
ro2woju

® Jestesmy liderem polskiego rynku farmaceutycznego.

© Dynamicznie rozwijamy sie w regionie Europy
Srodkowo-Wschodniej i Azji Centralne;j.

® Zatrudniamy ok. 7500 pracownikéw w Polsce i za granica.

e Od 2000 r. zainwestowalismy ponad 1,5 mld zt
w badania i rozwéj - najwiecej w polskiej farmacji.

® Przeznaczylismy ponad 20 min zt na rozwéj polskiej
nauki i dziatalnos¢ Naukowej Fundacji Polpharmy.

o Wdrazamy najlepsze praktyki spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu.

www.polpharma.pl



